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Intfroduktion

Denna rapport har gjorts i syfte att undersdka hur rapporteringen sett ut géllande tobak i redaktionella- och
sociala medier under perioden 1 januari till 30 juni 2020. Med tobak avser vi framforallt anvdandningen av
cigaretter och snus. Vidare har vi analyserat om artiklarna och inldggen har varit positiva, negativa eller
neutrala till tobaksindustrin, cigaretter och snus. Urvalet har gjorts genom en sokning i Meltwaters
programvara. Traffarna filtrerades ut med en sékning med krav pa vissa nyckelord. Vidare har s6kningen
innehallbegransningar for att filtrera ut irrelevanta artiklar och inlagg (se sid. 26 for information om
sokningar).

| en separat del av rapporten har vi dven undersokt utvalda reklamsamarbeten mellan svenska Instagram
influencers och produktmaérken som tillverkas och saljs av tre olika tobaksforetag.



Hur har tobak
poriratterats i
redaktionella medier?

1 jan — 30 jun 2020




Nyckeltal

Metod & urval

Sifforna for delen av rapporten
som beror redaktionella medier ar
hdamtade fran en generell sokning
relaterat till tobak i media. Detta
for att kunna ge en generell bild
over hur mycket exponering tobak
genererat.

Exempelartiklarna ar hamtade fran
artiklar dar tobak eller ord
kopplade till tobaksindustrin
omnamnts i titel eller ingress.

Nyckeltal

7 886
(11 381)
Antal Artiklar

8%
(8%)
Medierelevans

-23%
(-36%)
Tonalitet

6930 M

(6 952 M)
Rackvidd

Tobak har omnamnts i 7 886 artiklar under forsta
halvaret 2020, vilket &r en minskning sett till
samma period foregdende ar. Vidare har
artiklarnas ackumulerade rackvidd minskat

marginellt sedan forsta halvaret 2019. Notera att
nyckeltalen for H1 2019 star inom parentes.

Relevans: Andel artiklar som omnamnt tobak,
eller ord kopplade till tobaksindustrin i titeln

eller ingressen dividerat med totala antalet
artiklar.

Tonalitet: Andel positiva artiklar minus andel
negativa artiklar. Notera att nyckeltalet baseras
pa den kvalitativa tonaliteten.

Toppartiklar

Minniskor slutar att roka - pa
grund av coronaviruset

4 Kanalens beslut: Forbjuder
rokning i "Paradise hotel”

Expressen
4 maj
Rdackvidd: 7,4 M

Det har hander i
kroppen nar du slutar
roka

Mark skillnad redan efter 20 minuter

A s =

Expressen
25 feb
Rdckvidd: 7,4 M

0 gt g slimsir Sy il g
& sy Blodiyat o 5ad il IR Rewks.

Aftonbladet
19 mqj
Rdckvidd: 7,4 M



Nyhetsoversikt

Att sluta roka minskar Tobaksreklam foérbjuds
?lj::::r:Sken pa tyska gator

Diagrammet visar exponeringen sett till volym och
rackvidd per manad. Exempelartiklarna ar artiklar
som har natt ut till manga potentiella lasare.
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Amnesanalys

Rokning 6kar komplikationer
efter kirurgi

Nya regler gor att var femte Forskarnas teori: Svenskt snus
tobaksforsiljare stoppas skydd

mot corona

Tobakslagen Covid-19

Amne Antal artiklar ~ Total réackvidd Tonalitet
Halsa 168 155 M -75%
Tobakslagen 112 100 M -14%
Ovrigt 106 112 M -/+0%
Covid-19 92 150 M +45%
Bors & Ekonomi 77 43 M +17%
Sluta roka 66 66 M -47%
Tobaksreklam 33 22M -91%
Miljo & hallbarhet 6 662 000 -67%

1%
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Bors & ekonomi

H Halsa

Ovrigt

S3 slutar du roka

8 tips pa hur du kan lyckas — en géng for alla

8 TIPS PA HUR
DU SKA SLUTA ROKA

© Gor reklam for e-cigaretter pa natet
stéms av KO

e i 59 8 e, =0 g 9l e b 3.

Tobakslagen

Sluta roka Tobaksreklam

Samtliga artiklar som omnamnt tobak, eller ord
kopplade till tobaksindustrin i titeln eller ingressen
(660 artiklar) har kategoriserats efter @mne.
Tabellen visar @mnesfordelningen. Flest artiklar har
berért Halsa. De positiva artiklarna inom
amneskategorin Covid-19 handlade framst om olika

m Covid-19

B B6rs & Ekonomi

m Sluta roka

B Tobaksreklam

H Miljé & hallbarhet

spekulationer kring huruvida snus kan skydda mot
corona eller inte.



Kvalitativ tonalitetsanalys

Kvalitativ tonalitet - 2020

Tonalitet Antal Artiklar Rackvidd Annonsvarde
Dot 157 149 M 26,8 M SEK
(73) (31,9 M) (5,7 M SEK)
Neutral 313 248 M
Negativ 250 287 M
Gravidas rokning 6kar Studle R6kning bakom

risken for frakturer hég corona-dédlighet

Ny studie: Sﬁus minskar
riskerna for muncancer

Forskarnas teori: Snus skyddar
mot corona

Samtliga artiklar som omnamnt tobak, eller ord kopplade till tobaksindustrin i
titeln eller ingressen (660 artiklar) har kategoriserats manuellt efter tonalitet.
Nyckeltal fér 2019 star inom parantes. Vidare visar cirkeldiagrammen nedan
fordelningen av negativa, positiva och neutral artiklar for 2020 och 2019.

En stor del av de positiva artiklarna berérde bland annat en studie som visat att
snus kan minska riskerna for muncancer. Andra positiva artiklar har varit
borsrelaterade. De negativa artiklarna har handlat om flera olika @mnen, bland
annat om tobakens halsorisker.

Annonsvarde: Da tobak, eller ord relaterat till tobaksindustrin, omnamnts i titeln
eller ingressen av artiklarna sa har tobak haft en huvudroll eller en framtradande
roll i artiklarna, vardet for mediekvaliteten ar darfor (1). Se appendix pa sid. 22 for
formeln for annonsvardet.

2020 2019

Positiva Negativa Po;i;ivo
24% 30% ° Negativa
45%
Neutrala
46%
Neutrala
46%



Kvantitativ tonalitetsanalys

Kvantitativ tonalitet - 2020

Den kvantitativa tonalitetsanalysen har gjorts pa samtliga artiklar (7 886 artiklar),
Tonaliteten har faststdlls genom en algoritm som bestammer tonalitet efter
vardeord. Notera att nyckeltal fér positiva artiklar 2019 star inom parantes.

En stor del av de positiva artiklarna berérde borsrelaterade nyheter. De negativa
artiklarna har handlat om flera olika @mnen, bland annat om tobakens halsorisker.

Vidare visar cirkeldiagrammen nedan fordelningen av negativa, positiva och neutral
artiklar fér 2020 och 2019.

Tonalitet Antal Artiklar Réackvidd Annonsvarde
Positiv 770 397 M 47,7 M SEK
(1 403) (506,3 M) (43,7 M SEK)
Neutral 5556 5419 M
Negativ 1551 1113 M

Ett &r efter tobakslagen - "Vi
hoppas att ldget forbattras”

. > 43

Swedish Match vd: "Ett
fantastiskt kvartal”

Swedizh Match vd 3r njd me:
Gnderiigmande utveckiing. sven om medvind frin

perioden for Di.

semctin inagran

Riskgrupper for covid-19

Annonsvarde: D3 datan for den kvantitativa analysen inkluderar samtliga artiklar
dar tobak, eller ord relaterade till tobaksindustrin, omndmnts sa har ett lagre
mediekvalitetsvarde anvands vid utrdkningen fér annonsvardet jamfort med den
kvalitativa analysen. For den kvantitativa analysen har mediekvalitetsvardet (0.5)
anvants. Se appendix pa sid. 22 for hela formeln.
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68%



Toppublikationer och Mediatyp

Aftonbladet.se
Expressen
Goteborgs-Posten

Bo huslaningen

Nya MSN Sverige
DN.se

Helsingborgs Dagblad
Vasterbottens-Kuriren
Sydsvenskan

Svt.se

Antal artiklar
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Expressen
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DN.se

Sveriges Radio
Goteborgs-Posten
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SvD

Dagens industri
Helsingborgs Dagblad
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Stapeldiagrammen visar de publikationer som har publicerat flest
artiklar under forsta halvaret 2020, samt vilka publikationer som
har uppnatt den hégsta ackumulerade potentiella rackvidden.

Sett till antal publicerade artiklar sa hamnar Aftonbladet pa forsta
plats med 226 publicerade artiklar. Géallande rackvidd ar det
daremot Expressen, som hamnar pa topp, med hogst potentiell
rackvidd.

Corona slar mot
Sydafrika — alkohol och
tobak foeruds

Kanalens beslut: Férbjuder
rokning i ”Paradlse hotel”

Aftonbladet
29 mar

Expressen
25 feb



Ordmoln
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Ordmolnet visar de ord som forekommit oftast i samband med de
artiklar som har omnamnt tobak, eller ord som &r kopplade till
tobaksindustrin i titeln eller ingressen.

Ordet “barn” har omnamnts i 59 stycken av de artiklar som omnamner
tobak i titeln eller ingress. Det omvandlas till 9 procent av det totala
antalet 660 artiklarna.

E-cigaretter férandrar din
bakterieflora

Studie

Rokning under gravidilelen okar risken
for [raklurer hos spidbarn

Barn




Toppartiklar

Forskarnas teori: Svenskt snus
skyddar mot corona

SINIUNINGEN AV LONONAVIMUSE|

= Expressen
= Facebook: 48 675
= Twitter: 48

Social Echo

Coronautbrottet

Studie: Rokning bakom
hog corona-dodlighet
[ G——

NYHETER

Rokning ar en av orsakerna till att insjuknade blivit svart sjuka eller détt av
corona-viruset.

En studie gjord pa 78 patienter i Kina talar for detta.

— Rokare eller fore detta rokare visade 14 ganger storre sannolikhet till
forsamrat tillstand eller dodsfall, sager Matz Larsson, 6verlakare vid Orebro
Universitetssjukhus.
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2
| 2 FOLKHALSOMYNDIGHETEN HALLER PRESSTRAFF
ANSVARIGA MYNDIGHETER MED DET SENASTE OM LAGET
T

PR

Aftonbladet
Facebook: 15 021
Twitter: 50

.

e atsafatobk.
Bl Arcers ofgren

Hiktet i GOteborg ger gratis
snus och cigaretter till intagna

Goteborgs-Posten
Facebook: 9 904
Twitter: 765

Artiklarna ovan &r de artiklar, bland de artiklar som namnt tobak i titel eller ingress, som fatt storst uppmarksamhet i sociala medier.

Siffrorna for Facebook visar hur manga reaktioner, kommentarer och delningar artikeln genererat medan Twitter-siffran visar antalet delningar.



Exempelartiklar | Tobaksbolag

Ekonomi

Tobaksjattar beskylls Tobaksjatte utreds for Japanskt snus tar
for jordanskt bolmande misstanta sanktionsbrott marknadsandelar i Sverige

= Aftonbladet = Dagens Industri = Dagens Nyheter
= Potentiell Réckvidd: 7,4 M = Potentiell Réckvidd: 1,6 M = Potentiell Réckvidd: 3,3 M
= Delningar Social: 0 = Delningar Social: 1 = Delningar Social: 0

Ovan visas exempelartiklar dar tobaksbolagen omnamns. Artiklarna visas for att illustrera hur tobaksbolagen har synts och horts i redaktionella medier.



Hur har tobak
poriratterats i sociala
medier?

1 jan — 30 jun 2020




Nyckeltal

Metod & urval

Sifforna for delen av rapporten
som beror sociala medier ar
hamtade fran en generell sékning
relaterat till tobak i media. Detta
for att kunna ge en generell bild
over hur mycket exponering tobak
genererat i sociala medier.

Toppinlaggen visar exempel pa de
inldgg som nadde ut till flest
potentiella ldsare under perioden.
Notera att det gar att klicka pa
inldggsurklippen for att komma till
ursprungs inlagget.

Nyckeltal

Totalt publicerades cirka 51 900 inlagg pa
sociala medier under perioden. Tillsammans
hade inldggen en potentiell rackvidd pa cirka
137 miljoner. Twitter var den kanal dér flest
inlagg aterfanns. Nyckeltalen fér H1 2019 star
inom parantes.

51 900
(52 400)
Antal inlagg

137 M

Ordmolnet visar de ord som férekom oftast i

(191 M) samband med inldgg som relaterat till tobak
Rackvidd under perioden.
LivStorre Jgen
TWitter PHsManmSkOFOIIkasaker

. Vald
Domiﬁz\:':gj?kanal I--\E;aL[q’[C I g a rett

gma Person
FaII
1,1 M SEK

Roknlng

Toppinlagg

w Expressen Story ©
¥ 25januari-Q

De anstéllda pa haktet har handlat tobak or 20 000 fll 30 000 kronor om dagen,
y '\

@Expressenstory (FB)
25jan
R&ckvidd: 544 000

(1,1 M SEK) ' Basta
Annonsvirde Hog
(Baseras pa positiva inligg) Cigg FintSyenska
B‘attr:ro ba Alkohol

g Expressen Story ©
% 152pi-@

Darfor far de roka i “Ex on the beach” - men inte i “Paradise hotel”

@Expressenstory (FB)
24 feb
R&ckvidd: 544 00

w Expressen Story ©
10febriai-§

35 miloercigtete itacdes  gans st « Arqumente forhr. g oker mycke”

@Expressenstory (FB)
15 apr
Ré&ckvidd: 544 00



Inlaggsoversikt

Antal Inlagg

@Dagensnyheter (TW)
24 jan
Réckvidd: 233 000
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@Aftonbladet (FB) @Digitalhalsan (FB) @Dagesnyheter (TW)
1? mar 30 apr 27 maj
Rdckvidd: 443 000 R&ckvidd: 986 000 Réckvidd: 226 000
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PRINIEY

Diagrammet visa exponeringen sett till volym och rackvidd
uppdelat efter manad. Exempelinlaggen &r inldgg med
hograckvidd som fatt stor exponering under respektive manad.
Anledningen till den héga rackvidden under maj berodde pa att
en sociala medie-anvdndare publicerade en kritisk kommentar
géllande en Livs & Tobaks utldmningstjanst pa DHLs Facebook-
sida.

Stapeldiagrammet ned visar i vilken kanal dar det har publicerats
flest inldgg och dven inldggens tonalitet inom respektive kanal.
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Tonalitetsanalys

Tonalitet 2020

Inldggens tonalitet har faststallts automatiskt.

Tonalitet 2019

Tonalitet Antal inlagg Réackvidd
Positiv 7 492 16 M
Neutral 32693 99 M
Negativ 11 700 22 M
@ Goteborgs-Posten @
27mg-Q
23% ] 4% Forskaras teori: Snus kan ha en positiv effekt mot coronasjuka.
Positiv
= Neutral
m Negativ
N Steg for Halsa
JN 27januari - ¢
6 3% 8 felaktiga myter om tobak som &ventyrar hlsan

Tonalitet Antal inlagg Rackvidd
Positiv 9697 16 M
Neutral 31944 149 M
Negativ 10613 26 M

mNegativa ®ENeutfrala



Toppkonton

Conney2 014 (Blogg)
@sverige2019 (TW)

Stoppa knarketi Vasteras (FB)
@patriksstromer (TW)
@tobaksfakta (TW)

A Non Smoking Gen eration (FB)
@snusforumet (TW)
@mjolbypartiet (TW)
@nonsmoking (TW)

Gottebiten Haparanda (FB)
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Expressen Story (FB)
Aftonbladet (FB)
Expressen (FB)
Efterlyst (FB)

Steg for Halsa (FB)
@agneswold (TW)
TV4 (FB)

Nyheter24 (FB)
Goteborgs-Posten (FB)
Nyhetsmorgon (FB)
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Stapeldiagrammen visar vilka konton som har
publicerat flest inldgg samt vilka konton som har
uppnatt hogst potentiella rackvidd under perioden.

Folkhalsomyndigheten har onekligen en hemlaxa att
gora, men har de vantat i dratal med att uppdatera

“informationen” om snus, s kan de vanta tills

pandemin lugnat sig.

@patrikstromer (TW)
8 jun
Réckvidd: 2 300

Expressen Story @
b PR

Att allt fler slutar roka ar ju en valdigt bra nyhet!

Expressen Story(FB)
4 maj
R&ckvidd: 541 000




Reklamsamarbeten

Influencers & produkimarken som
tillverkas av tobaksforetag



Oversikt

Introduktion

Syftet med denna analys &r att ge en inblick i tre
utvalda produktvarumarkens reklamsamarbeten
med Instagram influencers i Sverige. Analysen
har begransats och endast reklamsamarbeten
med produktvarumarkena Lyft, Nordics Spirit
och Zyn presenteras i rapporten. Analysen har
inte begransats efter tidsperiod utan inkluderar
samtliga inlagg som ingatt i samarbetena.

Nyckeltal 65
Antal inlagg

110 000*

Engagemang

1.7M

Rackvidd

$294 000
2,4 M SEK*

EMV (Earned Media Value)

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.

Rackvidd

1600 000

1400 000

1200 000

1000 000

800 000

600 000

400000

200 000

0

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt véxelkursen den 18 dec 2020

Stapeldiagrammet visar de utvalda produktvarumarkenas reklamsamarbeten med

influencers i Sverige. Staplarna visar hur manga potentiella ldsare som har sett
reklamsamarbetena pa Instagram. Linjen visar inldggens engagemang.

LYFT

mm Rackvidd

Nordic Spint
==Fngagemang

Zyn

120000

100 000

80000

60 000

40000

20000

Engagemang



LYFT - Nyckeltal

Introduktion

Syftet med denna kampanjanalys &r att visa
LYFTs reklamsamarbeten med influencers i
Sverige pa Instagram.

Nyckeltal

57

Antal inlagg

104 300*

Engagemang

1500 000

Rackvidd

$275 000
2,3 M SEK*

EMV (Earned Media Value)

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.

Rackvidd

Stapeldiagrammet visar influencers i Sverige pa Instagram som har gjort reklamsamarbeten med LYFT.

Staplarna visar antalet visningar av influencernas kampanjinlagg. Linjen visar engagemanget som

influencernas kampanjinlagg har genererat.
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*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt véxelkursen den 18 dec 2020
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LYFT — Sammanfattning

Sammanfattning

Tabellen visar antalet kampanjinlagg
per influencer. Vidare visar tabellen
engagemanget som inlaggen har
genererat. Rackvidden visar inlaggens

potentiella lasare. EMV (Earned Media
Value) visar det estimerade

annonsvardet per kampanjsamarbete.

Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV*
Miss Hoss 9 9300 94 400 1$5%)8K1;)SK
Alexandra Andersson 9 8200 183 100 4$2581K8;)SK
Linda Pira 6 25 000 270100 sssz_alKaggK
Julian Hernandez 6 11 600 137 300 1$7§31ng8|(
Martin Knutsson 6 8700 100 700 1$z‘1127K2;)SK
Sebastian Walldén 5 2100 32000 1%%30K4SSK
Aina Lesse 5 5000 262 000 1$:‘L174K2;)SK
Sharareh Sophia Birgisson Hoss 4 5800 63 900 1%[}53K9;)SK
Lovisa Wallin 2 9500 62 900 1$:‘L164K1;)SK
Sanne Josefsson 2 10 800 127 200 1213 I?(;?EK
Tom Ljungqvist 1 2700 107 900 4$75K72I?K
Petter Egnefors 1 3900 55200 7$69K22I?K
Philip Conradsson 1 1700 16 700 2$73K32I?K
Totalt: 57 104 300 1,5M 2,§2|\7/|55|I(EK

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt véxelkursen den 18 dec 2020




LYFT — Toppinlagg

Aina Lesse

26 dec 2019
Kommentarer: 1
Reaktioner: 1 200
Réckvidd: 52 300

Linda Pira
30 jul 2020
Kommentarer: 45
Reaktioner: 5 100
Réckvidd: 27 500

Alexandra Andersson
1 jun 2020

. Kommentarer: 17
Reaktioner: 1 900
Réckvidd: 35 000

Julian Hernandez
12 aug 2020

Kommentarer: 31
Reaktioner: 2 700
Ré&ckvidd: 22 900

v —)

Sebastian Walldén
24 sep 2020
Kommentarer: 19
Reaktioner: 660
Rdackvidd: 19 400

Sharareh Sophia
Birgisson Hoss

21 jul 2019
Kommentarer: 40
Reaktioner: 1 800
Réckvidd: 16 100

Martin Knutsson
19 dec 2019
Kommentarer: 63
Reaktioner: 1 900
Réckvidd: 16 900

Tom Ljunqvist

24 sep 2020
Kommentarer: 18
Reaktioner: 2 700
Réckvidd: 103 000

Sanne Josefsson
1jul 2019

Kommentarer: 22
Reaktioner: 5 700

Miss Hoss

2 nov 2019
Kommentarer: 33
Reaktioner: 2 000

Philip Conradsson
3jul 2020
Kommentarer: 31
Reaktioner: 1 600
Réckvidd: 16 700

Petter Egnefors
24 sep 2020
Kommentarer: 98
Reaktioner: 3 800
Réckvidd: 55 100




Nordic Spirit - Nyckeltal

Introduktion

Syftet med denna kampanjanalys &r att visa
Nordic Spirits reklamsamarbeten med
influencers i Sverige pa Instagram.

Gustav Brostrom
7 jul 2020
Kommentarer: 19
Reaktioner: 415

Amanda Schulman
28 okt 2020
Kommentarer: 39
Reaktioner: 1 600
Réckvidd: 56 200

Nyckeltalen nedan visar det sammanslagna
resultatet fran samtliga kampanjsamarbeten.

Nyckeltal

6

Antal inlagg

3 300"

Hanna Widell

4 nov 2020
Kommentarer: 14
Reaktioner: 469
Réckvidd: 19 800

Emelie Horst

9 jul 2020
Kommentarer: 3
Reaktioner: 169
Réckvidd: 2 500

Engagemang
Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV*
94 800 ] $4300
Gustav Brostrom 3 1000 16 200

Rackvidd 3564K52E0K

$1 0 600 Amanda Schulman 1 1700 56 200 37 K SEK

. $1 500

88 K SE K* Hanna Widell 1 483 19 800 12 K SEK

. $348

EMV (Earned Media Value) Emelie Horst 1 172 2 500 2,9 K SEK

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.

*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 18 dec 2020




ZYN - Nyckeltal

Introduktion

Syftet med denna kampanjanalys &r att visa Influencer Antal inlagg Engagemang Rackvidd EMV
ZYNs reklamsamarbeten med influencers i ne
Sverige pa instagram. Nyckeltalen nedan Calle Schulman 1 1200 83 000 36 K SEK
visar det sammanslagna resultatet fran
samtliga kampanjsamarbeten. Folj oss pé Youtube 1 1100 4 800 $3 700
31 K SEK
Nyckeltal

2

Antal inlagg

2 300" o

snusar

Y-

Engagemang
Félj oss pa Youtube Calle Schulman
27 okt 2020 10 jan 2020
8 7 700 o Kommentarer: 60 Kommentarer: 60
G e > Reaktioner: 1000 Reaktioner: 1 200
Rickvidd Réickvidd: 4 800

Réckvidd: 83 000

$8 100
67 K SEK*

EMV (Earned Media Value)

*Engagemang inkluderar likes och kommentarer.
*EMV visar kampanjsamarbetenas annonsvarde.
*Notera att valuta omvandlingen fran USD till SEK gjordes enligt vaxelkursen den 18 dec 2020



Meltwaters medieanalysarbete utgors av utbildade analytiker som arbetar efter fasta metoder for att sakerhetsstédlla strukturerade och replikerbara medieanalyser. Arbetet
utgar fran Meltwaters tjanster som mojliggor analys av indexerad data. Plattformen gor det majligt att kategoriskt gruppera och organisera artiklar och innehall efter 6nskade
premisser som sedan kan presenteras i exempelvis grafer, tabeller eller Ordmoln. Informationsinhdmtningen gor det dven mdjligt att utldsa trender 6ver tid och vilken

geografisk spridning exponering har haft, dven bakat i tiden.

Datan &r insamlad genom fordefinierade sdkningar med hjalp av Meltwaters mjukvara som bevakar och analyserar ver 250 000 globala online kallor samt éver 240 miljoner
sociala medie-kallor. Rackvidds data for redaktionella medier erhalls av SimilarWeb. Rackvidden presenteras som bruttordckvidd, vilket innebar en sammanslagen rackvidd for
samtliga artiklar dar en och samma Idsare kan réknas flera ganger. Varje artikels rackvidd baseras pa publikationens unika ldsare per manad. For att fa fram det urval som legat
till grund for analysen sa har Meltwaters plattform for online mediebevakning anvants. Sett till den 6vergripande medieexponeringen har féljande sokstrang anvants:

Kvantitativ s6kning: (tobak* OR rokning OR roka OR cigarett* OR snus OR snusa)

Kvalitativ sokning: (title:tobak* OR title:rékning OR title:roka OR title:cigarett* OR title:snus OR title:snusa) NOT greps NOT ran NOT brott NOT stulna NOT stal NOT stals NOT hotfull NOT olovlig NOT hot NOT arg NOT
ranférsok NOT inbrott* NOT tull* NOT bestulen* NOT illegal* NOT smugg* NOT cannabis

Annonsvarde definieras som: Annonsvardet anger en estimerad annonseringskostnad som exponeringen har genererat.
Formel fér annonsvarde kvalitativ del: rackvidd x mediekvaliten (1)x Cost Per 1000 views M (.18)

Formel fér annonsvarde kvantiativ del: rackvidd x mediekvaliten (0.5)x Cost Per 1000 views M (.18) Detta ar har vi viktat in de kvalitativa artiklarna i formeln da de
uppkommer | datan for den kvantitativa delen.

EMV (Earned Media Value): EMV anger ett estimerat vdrde som exponeringen i kampanjsamarbetena har genererat. EMV har tillhandahallits fran Klear. Klear har analyserat
6ver 2 500 influenser fran de ledande sociala kanalerna och tagit fram ”Klear Influencer Marketing Rate Card”, vilket ligger till grund fér EMV. ”Klear Influencer Marketing Rate

Card” baserar det monetara vardet utifran plattform, typ av inldgg och influenser typ.
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