Till
Konsumentverket

Remissyttrande over konsumentverkets forslag till reviderade
allmanna rad for marknadsforing av tobaksvaror till konsumenter
(KOVFS 2009:7). Dnr 2019/731

Tankesmedjan Tobaksfakta har beretts tillfdlle att yttra sig 6ver rubricerat forslag
till allmdnna rdd och vill anféra foljande:

Inledningsvis beklagar vi forstas att Sverige fortsatter att slapa efter i utvecklingen
vad galler att sa langt som mojligt begransa tobaksbolagens mojligheter att fa
marknadsfora sina ohalsosamma och ofta dodliga produkter. Dessutom ar de starkt
beroendeframkallande. De allmanna raden bidrar eventuellt till litet klargérande
men grundproblemet kvarstar: de som paverkas mest av den cyniska
marknadsforingen ar barn och de som star i begrepp att sluta med tobaks-och
nikotinprodukter. Dessutom ar tillverkning och marknadsforing av tobak och
nikotinprodukter motsatsen till en hallbar utveckling som paverkar alla sjutton
globala hallbarhetsmal.

1.3 Definitioner

Idag ar tobaksindustrins uppfinningsrikedom fortsatt stor bade vad galler att
kringga lagstiftning och att producera nya produkter.

Definitionen av E-cigaretter och pafyllnadsbehallare ar inte heltdackande eftersom
de flesta av dessa innehaller nikotin och inte tobak. Det finns aven snus som sags
innehalla enbart nikotin.

Eftersom nikotinprodukter huvudsakligen ar tillverkade utifran tobak (andra
processer ar svara och extremt dyra for tillverkarna) ar vi mycket forvanade over
att KoV i sina allmanna rad undantar ”andra produkter an tobaksvaror som
innehaller nikotin”. Risken ar uppenbar att man helt lamnar oppet for tobaks- och
nikotinindustrin att anvanda ett dylikt kryphal. Redan idag finns atskilliga
nikotinprodukter som marknadsfors som tobaksfria som t ex ”det vita snuset”.
Nikotin ar en av vara mest beroendeframkallande droger som forutom direkta
halsoskador aven okar risken att fastna i andra drogberoenden. Alla produkter med
tobak och nikotin som inte genomgatt en lakemedelsprévning maste darfor
hanteras pa samma satt och omfattas av samma lagstiftning.



2.3.1 Utformning av tillaten marknadsforing

Detta avsnitt visar tydligt hur beklagligt det ar att riksdagen i december 2018 inte
kunde komma overens vare sig om ett exponeringsforbud av produkterna eller om
att forbjuda marknadsforing inne pa forsaljningsstallen. Uttryck som ”neutralt”,
”inte inbjudande”, ”inte vacka sarskild uppmarksamhet” och ”inte vara ett
dominerande inslag i miljon pa forsaljningsstéllen” fortsatter att vara svartolkade
for tillsynsmyndigheter och vara populara kryphal for de som tjanar pengar pa
produkterna. KoVs vagledning om vad mattfullhet innebar (via en dom i
Marknadsdomstolen), namligen att ”en 1,8 meter bred och 26,5 cm hog
reklamskylt” placerad tillsammans med ett stort skap med atskilliga
cigarettmarken visar tydligt att regler som de aktuella enbart fortsatter att bli

halvmesyrer men forstas mycket omtyckta av tobaksindustrin och dess allierade.
2.3.1.6 Sarskilt om framstallning i text

Tobaksfakta ar val medveten om att Sverige hittills inte lever upp till WHO:s
tobakskonventions krav vad galler snus inklusive att fa hanvisa till smaker som
redan ar forbjudna vad galler cigaretter. KoVs uppgift blir da att presentera
allmanna rad for att nagorlunda stada upp i marknadsforingen och hittillsvarande
anvandningen av kryphal.

Bakgrunden till EU lagstiftningen om att begransa anvandningen av
smaktillsattningar i tobak for marknadsforing ar att tobaksindustrin anvander
smakerna for att locka fler konsumenter och for att underlatta tobaksdebut. Just
darfor blir det sa absurt nar det i den inledande texten i klartext sags: For snus ar
det aven tillatet ange smaksattning. Behover det sagas rakt ut?

Ett annat exempel pa halvmesyren blir nar man i de allmanna raden bejakar att
exponering av tobaksforpackningar inklusive i kylar att den kan vara patrangande
men tydligen enbart om de forses med ljus- och ljudanordningar. Vetenskapliga
studier visar tydligt att enbart exponeringen av varorna pa forsaljningsstallen
oavsett dessa extra ljus- och ljud skyltar ar en av de viktigaste paverkarna pa barn
nar det galler deras tobaksbruk. Just darfor bekampar tobaks-och nikotinindustrin
alla dylika forbud, nagot man tyvarr hittills lyckats bra med i Sverige.

2.3.1.7 Sarskilt om framstallning i bild

Samma absurditet ger referensen till ett annat MD beslut dar snus sarskilt omhuldas
och man bejakar att forpackningarna anses sakligt presenterade bade genom bilder
uppifran och fran sidan och t o m nodvandigt for att presentera snus. For att inte
detta skall vara tillrackligt angav domen aven att hela produktfamiljer av snus kan
avbildas om mattlighetskravet uppfylls. Ar detta verkligen en mattfull presentation
av en halsoskadlig vara!?

3.3 Marknadsforing i sociala medier

Idag ar marknadsforing av tobaks- och nikotinprodukter mycket vanligt
forekommande i sociala medier genom s.k. influensers. Rekommendationen att
detta nu foreslas bli otillatet om det samtidigt inte utan ytterligare steg gar att



l6pa produkterna ar forstas valkommet. Framtiden far dock visa om och hur tobaks-
och nikotinindustrin kommer att kringga dylika rekommendationer.

Slutligen:

Tobaksfakta forutsatter att de kommersiella intressena kring fortsatt spridning av
dessa halsovadliga och ofta dodliga produkter kommer att framféra helt andra
asikter an Tobaksfakta om forslaget till allmanna rad. Vi forutsatter lika klart att
dessa intressen inte kommer att ha nagon som helst paverkan pa den slutliga
utformningen av detta dokument eftersom deras produkter knappast hade tillatits
for forsaljning om produkterna hade reglerats som vilken konsumentprodukt som
helst. Artikel 5.3 i WHO:s Tobakskonvention, som Sverige ratificerade 2005, anger
tydligt att dylika ekonomiska intressen ska hindras fran att paverka
folkhalsopolitiken eftersom de ar helt oforenliga med folkhalsans intressen. Av
detta foljer att vi ar bekymrade over att riksdag, regering och myndigheter
knappast alls implementerat tobakskonventionens rekommendationer om att halla
borta tobaks- och nikotinindustrins paverkan pa folkhalsopolitiken.
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