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WHO:s ramkonvention om tobakskontroll (tobakskonventionen)

Ett barnrattsperspektiv pa artikel 13:
Tobaksreklam, marknadsféring och

sponsring

Riktlinjerna till denna artikel slar fast att Iinderna
pa sikt ska infora totalforbud mot tobaksreklam,
marknadsféring och sponsring eftersom ett sadant
totalfdrbud minskar bruket av tobak. Riktlinjerna till
artikeln rekommenderar, i linje med detta, expone-
ringsforbud for tobaksprodukter pa samtliga forsdlj-
ningsstdllen, neutrala férpackningar och forbud for
tobaksbolag att Ggna sig at marknadsféring med
hjélp av samhdlleligt ansvarstagande (CSR, Corpo-
rate Social Responsibility).

Fakta om barn och marknadsféring av tobak

Barn ir en viktig malgrupp for tobaksindustrins marknads-
foring eftersom 9 av 10 rokare borjar roka fore 18 ars dlder.
Studier visar pa ett tydligt samband mellan exponering for
tobaksreklam och tobakskonsumtion hos barn.! De som
sett mest reklam roker mest.?

Enligt den svenska tobakslagen far tobak endast mark-
nadsforas pa forsiljningsstillen och denna marknadsféring
far inte vara uppsdkande, pitringande eller uppmana till
tobaksbruk. Varumirken som anvinds fér att marknads-
fora tobaksprodukter far inte anvindas pa andra produkter
som t.ex. klider, skidor, badbollar och accessoarer. Trots
att mojligheterna att gora reklam for tobaksprodukeer i
dag dr relativt begrinsade hittar tobaksindustrin inda nya
metoder f6r sin marknadsforing. I dag ar forsiljningsstil-
lena och forpackningarna tvd av tobaksindustrins viktigaste
marknadsféringsplatser.

Studier visar att exponeringsférbud pé férsiljnings-
stillen bland annat leder till minskat antal tobaksdebuter.?
Det har ocksd visats att barn dr de som paverkas mest dven
av inforande av neutrala paket. Studier frin bland annat
Storbritannien visar tydligt att unga tycker att neutrala
paket dr mindre trendiga och attraktiva 4n dagens desig-
nade paket.*

Ytterligare en vig som anvinds for att gora unga intres-
serade av att roka dr att visa rokning pa film och tv. Det dr
vil dokumenterat att rokning pé film och tv formar barns

attityder till tobak.* En ny oroande utveckling dr dessutom
att tobaksreklamen 6kar i sociala medier dir tillsynen
oftast ir obefintlig.®

Vad séger barnkonventionen?

Minga delar av FN:s konvention om barnets rittigheter
ger tydligt stod for att skydda barn mot marknadsforing av
tobak. Barnkonventionen siger t.ex. att alla barn har ritt
act f3 rikeig, sikerstilld och tillricklig information om hur
de ska skydda sin hilsa och utveckling. Detta giller bl.a.
information om bruk och missbruk av tobak, alkohol och
andra imnen.’

Konventionsstaterna skall dven skydda barnet mot alla
former av utnyttjande som kan skada barnet i ndgot avse-
ende.® Principen om barnets bista (artikel 3) skall styra om
konflikter uppstar mellan rittigheter, t.ex. mellan ritten
till hilsa och skydd (artiklarna 24 och 36) och ritten att ta
del av massmedia och information (artiklarna 13-17).

Barnets réttigheter kréver stopp for tobaksreklam
Tobaksindustrin vill marknadsfora livsfarliga produkeer.
Sé linge denna marknadsféring pagir, kommer den att nd
dven barn. Det ir ddrfor svart att se att sidan marknads-
foring pa négot vis kan vara forenlig med barnets ritt till
hilsa och utveckling och ritten att skyddas mot utnytt-
jande. Ett hundraprocentigt stopp for marknadsféring av
tobak 4r darfér nédvindigt for att leva upp till principerna
i barnkonventionen.

Det fortsatta arbetet
Neutrala tobaksférpackningar och ett exponeringsforbud
for tobaksvaror bor inforas i Sverige. Exponeringsférbud
har redan inforts i flera linder och studier i bland annat
Norge har visat pd positiva resultat. Australien inférde
neutrala paket i december 2013. Under 2015 har England,
Irland och Frankrike beslutat infora neutrala paket och i
Norge har regeringen lagt ett sddant forslag, som dir dven
omfattar bade cigarett- och snusférpackningar.

Ansvariga tillsynsmyndigheter bor ocksa 6ka sitt enga-



gemang och fordela mer resurser for tillsynen av tobaks-
reklam till stdd for barnets rittigheter.

Film- och kulturetablissemanget bér utveckla strategier
for att ta sitt ansvar i enlighet med barnets rittigheter
och tobakskonventionen for att inte exponera barn for
tobaksreklam.

Sponsring fran tobaksindustrin genom tillsynsprogram,
kampanjer eller andra evenemang bor inte accepteras da
de kan fungera som marknadsféring av tobaksproduk-
terna. Kommuner bér dirfor ha rutiner med krav pa
tobakspolicies for alla féreningar som fir kommunstéd,
samt kriva uppfoljning.
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